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Comunicato stampa

"Presente/Futuro": fino a lunedi 11
maggio a Milano

Comunicato - Inserito DaL - 11 Maggio 2015

MV Start-up e artigiani digitali protagonisti della

Itallan ﬁl-il; Village settimana tematica "Presente/Futuro" di Italian Makers

il i Village, il Fuori Expo di Confartigianato in via
Tortona 32 a Milano. Da giovedl 7 a lunedi 11 maggio va
in scena la rassegna delle realta che fanno
dell'innovazione, sul piano delle idee e su quello
tecnologico, il principale carattere distintivo. Il
fitto calendario di eventi aperti al pubblico e ad
ingresso libero ha lo scopo di far conoscere ai
visitatori la figura del nuovo artigiano. Le tematiche,
affrontate dai protagonisti dell'innovazione e dalle
Istituzioni, spazieranno dall'TInternet of Everything alla manifattura digitale, dal

crowdcrafting alle smart city. Tra le ralta coinvolte a vario titolo spiccano il [GNR)

Cisco, il centro di ricerca CEFRIEL del Politecnico di Milano, 1'Istituto Italiano di
Tecnologie, il _—- [RIGETEHEl ¢ Maker Faire. Sabato 9 e domenica
10 maggio in programma anche DNA, 1l'assemblea nazionale dei Giovani Imprenditori di

Confartigianato.

La settimana si apre con l'evento ARTIBICI (giovedl 7, dalle 15 alle 18), gli "stati
generali" della bicicletta artigiana, durante il quale interverranno anche gli
assessori Mauro Parolini (Regione Lombardia) e Pierfrancesco Maran (Comune di

Milano) .

Accanto agli eventi legati al tema della settimana, il Village apre le porte
all'intrattenimento con: il dj set di Radio Italia (giovedl 7 ore 19 con drink
offerti da IMV); il recital "Trent'anni ridendo e sferazndo" di Flavio Oreglio
(sabato 9, ore 21); la Social Jam Session musicale (domenica 10, ore 18:30) per
provare gli strumenti artigianali; la cena con l'allevatore Paolo Parisi (lunedi 11,

ore 21).

L'Italian Makers Village & uno spazio di 1800 metri quadri allestito per ospitare, a
rotazione settimanale dettata da un calendario tematico, oltre 800 eccellenze
artigiane provenienti da tutti i settori. All'interno del Village: 27 stand
espositivi nella Rassegna delle Eccellenze, lo Store delle Eccellenze per temporary
shop e mostre culturali, un'area polifunzionale di 300 mg per eventi, 6 postazioni di
street food e il ristorante Solatium, realizzato in collaborazione con 1l'Universita
di Scienze Gastronomiche di Pollenzo. Aperto tutti i giorni, dalle 11 alle 24, ad

ingresso libero.

Nota - Questo comunicato € stato pubblicato integralmente come contributo esterno. Questo contenuto
non € pertanto un articolo prodotto dalla redazione di MilanoToday
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“llp1ano industriale va

b

POSSIamo cercare Socl’
[taltel versol'utile

PARLAL’AD STEFANO PILERI:
“LARISTRUTTURAZIONE STA
FUNZIONANDO: CRESCONO
L’EXPORTELAQUOTADI
ORDINI DA SETTORI DIVERSI
DALLETELCO”. MANDATOA]JP
MORGAN PER INDIVIDUARE
VIED'USCITAPER LE BANCHE

Stefano Carli

Roma

uesto 2015 puod essere

« Ql’anno zero: prevediamo

di tornare all'utile dopo 15 anni.
Gial’anno scorso abbiamo dimez-
zato le perdite mentre i ricavi sono
cresciutidel 7% eabbiamosupera-
to quota 400 milioni. Migliorano
anche i margini, con il mol che si
avvicinaal 10%. Siamo sempre pilt
presenti all'estero e sta crescendo
laquota del fatturato enterprise ri-
spettoaquellotradizionaledelset-
tore telco». Da fine 2011, quando
hapresolaguidadiltaltel, I'ottimi-
smo non hamaiabbandonato Ste-
fano Pileri. Ma se in questi ultimi
dueanni diristrutturazione & stato
soprattutto tanto ottimismo della
volonta, orainizia a basarlo su dati
reali. La “traversata del deserto”
della societa sembra in dirittura
d’arrivo. Ma ci sono ancora prove
difficili dasuperare. «Abbiamo an-
coraunacertafragilitafinanziaria-
spiega - abbiamo un socio indu-
striale, Cisco, al 32,7%, ma il mag-
giore azionista & Unicredit con il
34,4%, menire GeCapital ha il
17,7% e Bpm il 9,2%. Telecom Ita-

lia hauna quotaresidua del 3%. Le
banchechenel 2013 hanno datofi-
ducia al nostro piano, trasforman-
do iloro crediti in equity, devono
uscire.AbbiamodatomandatoaJp
Morgan di individuare possibili
nuovi investitori. Purtroppo lano-
stra fragilita non ci consente di
guardareainvestitoriitalianicome
ilFondo Strategico, masiamointe-
ressati a vedere come si costituira,
nei prossimi mesi, il fondo di tur-
naround, quello che dovrainvesti-
resull'llva, per fare un esempio».
Nei mesi scorsi si era ventilata
un’ipotesi di ingresso degli india-
nidi Tech Mahindra. E’ sfumata?
«Abbiamo un ottimo accordo
industrialeecommercialeconloro
esuuningresso nel capitale nonsi
&maiapprofondito in modo parti-
colare. Non mi pare un’opzione in
questo momento. Hanno assorbi-
to una quarantina di nostri addet-
ti, ci hanno dato supporto per vin-
cerelegarecon TelecomItalia, con
Vodafone e con Bt. Successi che ci
hanno imposto unaforteaccelera-
zione nello sviluppo di software e
che senza il loro aiuto non sarem-
moriusciti arispettare. Hanno fat-
to sviluppo su nostri brevetti: non
abbiamo ceduto loro le tecnologie
o utilizzato le loro. Poi ci stanno
supportando nel mettere a punto
un nuovo portafoglio di prodotti
centratisullavirtualizzazione e sul
cloud dovealmomentosiamome-
no forti. E’ una specie di outsour-
cing che ci sta permettendo di re-
cuperare tempo in modo rapido».
Le piccole dimensioni di Italtel

ITALTEL IN CIFRE

Dati di bilancio in milioni di euro
# RICAVI

# dicuiESTERO MEBITDA ™7™
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sono quindi un problema non so-
lofinanziario?

«81 e no. Voglio dire che possia-
mo trovare il nostro spazio. Nel
mercatomondialedellereticisono
tre grandi blocchi da 25 miliardi
ciascuno: Ericsson, Huawei e
Nokia. Assieme valgono 75 miliar-
di, che sono perd pocomeno diun
terzodiunmercatomondialetota-
le da 240 miliardi. C'& quindi spa-
zio. Specie in un mercato che sta
cambiando molto in questi anni
trabandaultralargafissaemobile,
I'esplosione della domanda di vi-
deoinReteconilfenomeno Netflix
e soprattutto con I'esplosione di
trafficodaticheverraconl’internet
delle cose e conimiliardidisenso-
ri che si andranno
ad attivare nei
prossimi anni. Il
traffico dati 2014 &
stato di 40 exabyte
almese.Nel2018le
previsioni parlano
di 130 exabyte al
mese, pill che tri-

“plicaton,

E la nuova Ital-
tel come affronta
questomercato?

«Intanto con le
300 persone che
sviluppanosoftware e piattaforme
che sono la nostra forza. Dal 2012
abbiamo sviluppato 7 nuovi pro-
dotti per nuovi servizi voce e video
sulle reti a banda ultralarga. Piat-
taforme in grado di gestire da po-
che posizioni centralizzate reti
molto articolate e complesse, mo-

bili e fisse. Soluzioni che oggi non
servono piit solo alle telco ma an-
che alle grandi multinazionali. Le
soluzioni enterprise nel 2014 han-
no pesato per 54 milioni sui400 to-
talidiricavi. Ese cilimitiamo al fat-
turato estero, ben 35 milioni su 90.
E stiamo crescendo. L'arrivo di
Netflixin Italia e il tema dell'incre-
mento della capacita delle reti per
il traffico video & per noi un’altra
grande occasione di crescita. Ab-
biamo sviluppato un prodotto che
misura la qualita dell’esperienza
video che sta gia trovando l'inte-
resse di Sky, Mediaset e Rai e che
abbiamo gia venduto a Telecom e
Vodafone. Infine il temaIot».

L'Internet of things, I'internet
delle cose?

«S81. Anzi: internet of
everythings, comediconoin Cisco.
I sensori sono il future. Andranno
ovunque. Noifacciamoi“software
agent” che vanno negli hub dei si-
stemi centrali della gestione dei
sensori: raccolgono dati, li analiz-
zano. Stiamosviluppando conuna
grossa utility italiana unsistemadi
big data sul consumo energetico
nelle grandiaziende. Diciamoloro
dove consumano in base al mo-
mento della giornata e allatempe-
ratura. Lo abbiamo messo a punto
in collaborazione con 'universita
di Palermo e con iliCnr Sicilia. Lo
lanceremo sul mercato prima del-
V'estate. E poic’@ Expo per cuilavo-
riamo h24, per gestire tutta la rete

“dati. Oraaspettiamola dig’talizza-

zione della Pa e soprattutto del si-
stermna sanitario».
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Valorizzare e difendere le produzioni agroali-
mentari italiane di qualita, tutelando produt-
tori e consumatori. E’ I'obiettivo di un proget-
to presentato dal Consiglio nazionale delle
ricerche a Expo 2015 nel corso dell’evento “I
prodotti tipici: una contraddizione o una spe-
ranza per l'agricoltura e il Made in Italy?”
organizzato dal Dipartimento di scienze bio-
agroalimentari (Disba-Cnr), a Cascina Triul-
za. “Le tipicita - spiega il presidente del [Cnr
Luigi Nicolais - sono come un certificato di
garanzia del prodotto, Garantiscono qualita e
caratteristiche di un prodotto, la sualazonadi
origine, 1 caratteri organolettici. Tutti quei
dati che danno al consumatore di comprare la
certezza di avere sulla propria tavola un pro-
dotto di alta qualita”.

E proprio le materie prime di alta qualita, le
tecnichediproduzioneall’avanguardia, e uno
stretto legame con il territorio fanno dei pro-
dotti tipici un’eccellenza apprezzata in tutto il
mondo. Anche se non ancora al massimo
delle potenzialita, Cli ultimi dati Istat dispo-
nibili, riferiti al 2013, evidenziano che il fattu-
rato al consumo realizzato in Italia e all’estero
dai “prodotti italiani di qualita protetti dal
riconoscimento comunitario”, cioé i prodotti
a marchio Dop eIgp, ha superato i 13 miliardi
di euro, ma questi prodotti sono noti solo al
33% dei consumatori italiani. Ancora peggio
in Europa, dove le indicazioni geografiche

sono conosciute solo dal 14% dei consumatori.
L'evento organizzato dal €At va in questa
direzione e punta a proporre tecnologie inno-
vative per valorizzare e difendere questi pro-
dotti, contrastando frodi e contraffazioni e al
tempo stesso promuovendone la qualitid, Un
sistema in grado di tutelare tanto i produttori,
quanto i consurnatori. L'obiettivo, sottolinea
Nicolais, é di “avere un’ltalia che produca
sempre pill prodotti di qualita perché la com-
petitivitd, nel mondo, non é pill basata sulla
riduzione dei costi, ma sulla capacita di ven-
dere un prodotto di alta qualita”.

Due, in particolare, i temi attorno ai quali si é
articolato il dibattitonel corso dell’incontro: il
modello di sfruttamento della biodiversitielo
sviluppo di soluzioni innovative. “Con questo
evento - afferma Andrea Scaloni, direttore
Ispaam €At - abbiamo voluto riunire tutti gli
stakeholder della filiera produttiva dei prodot-
ti tipici Dop e Igp e spiegare come la ricerca
scientifica possa giocare un ruolo fondamen-
tale anche per queste produzioni”. Nel caso
delle Dop e Igp “si parla di circa 270 prodotti
che per natura merceologica hanno caratteri-
stiche profondamente diverse tra loro” e han-
no dunque problematiche specifiche.
“Questi prodotti - continua Scaloni - che sono
un vantonazionale e hanno un forte riscontro
economico nel Pil, sono unmodello di sfrutta-
mento della biodiversitd e di impiego dei
saperi tecnologici”.

SIRE@ENRENAL0) La ricerca presentata a Milano difende la qualita agroalimentare del Made in Italy

Il Cnr scommette forte sui prodotti tipici italiani

ECONOMIA & SOSTENIBILITA I —

Ripartire dalla biodivers
per contrastare la fame

B
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[DIARIO DELLEXPO ] ‘
Immagini simbolo dell’ltalia
C'e anche il corallo torrese

IL VIDEO UFFICIALE di Assocoral, I'as-
sociazione che riunisce le imprese pro-
duttrici di preziosi con il corallo di Tor-

re del Greco, & scelvo dall’organizzario-

ne per completare il filmato dedicato al-
le eccellenze italiane nel mondo. Il vi-
deo di Assocoral & dedicato alla citth da
cui proviene P'oro rosso ¢ accompagna
i visitatori della fiera internazionale lun-
go il percorso espositivo e all'interno
del Padiglione Italia. ,

CamEera D1 CoMMERCIO D1 CASERTA.
In accordo con il Comune P'ente porta
86 aziende a Milano e organizza le at-
tivita in un proprio spazio di 100 me-
tri quadri. Famministrazione comuna-
le, a sua volta, gestisce un’area di 16
metri quadri. Le iniziative di promo-
zione interessano tanto i prodotti agroa-
limentari quanto le bellezze paesaggi-
stiche ¢ architettoniche del territorio
casertano. :

CesN, Il centro europeo di studi nor-
manni, presieduto da Ortensio Zec-
chino, organizza la conferenza dal tito-
lo “Un po’ di scienza nella vita di tutti
i giorni, viaggio nella storia da Federi-
co IT ad oggi”. 1l confronto, a cui par-
recipa aniche lo scienziato Antonino Zi-
chichi, ¢ ospitato da Piazza Irpinia pres-
so il Padiglione ltalia.

CamNoTTO NERL Protagonista della fie-
ra Tuttofood, che si svolge a Milano
proprio nei pressi dell Expo, la Ibg pre-
senta due nuovi prodotti che affianca-
no'ormai affermato Chinotto Neri. 5i
trarta di Aranciosa ¢ Limoncedro, due

‘bevande con una storia importante al-

le spalle che ora vengono sottoposte a
un’opera di restyling e rilanciate sul
mercato, La Ibg, inoltre, sigla un ac-
cordo con Pisconeri, importante di-
stributore internazionale che porterd i
prodotti dell'azienda campana in Au-
stralia. '

CNR. Ricercatori campani protagonisti
dell’evento “I prodotti tipici: una con-
traddizione o una speranza per lagri-
coltura e il Made in Italy?”, organizza-
to dal dipartimento di scienze bio-
agroalimentari del consiglio nazionale
delle ricerche (Disba-Chnr), all’interno
del Padiglione Italia. Gli esperti delCnr
di Napoli presentano un innovativo
metodo di analisi che permette di sta-
bilire la purezza del latte di bufala ud-

lizzato per la produzione della mozza-
rella.

Eatary, Il Padiglione della societh che
fa capo a Oscar Farinetti ospita opere
dell’artista beneventano, prematura-
mente scomparso, Massimo Rao. I di-

pinti fanno parte di un percorso deno-

minato “I] tesoro d’Iralia” e curato dal
criticod’arte Vittorio Sgarbi. Il 15 mag-
gio Pinaugurazione. '

GELATERIA MATTEO. Lazienda salerni-

tana (produzione a Baronissi, vendita a
Lancusi) vince Il Tuttofood Award 2015
per la Feijoa ripiena di gelato. I rico-
noscimento viene consegnato martedi
5 maggio presso lo spazio Academy nel

Padiglione 5 - stand T20 dell’Expo.

GIAPPONE, Il Padiglione del Paese asia-
tico ¢ illuminato con “Orange”, una
sospensione a spicchi disegnata dall’ar-
chitetto salernitano Francesco Gian-
nattasio. Le lampade utilizzate sono
tutte a led.

O110 DANTE. Il ministro delle politiche
agricole Maurizio Martina visita lo
stand del marchio di proprieta degli

Oleifici Mataluni di Montesatchio (Be-
nevento).

SCATURCHIO, La pasticceria di piazza
San Domenico Maggiore gestird il bar
del Padiglione della Cina. Laccordo &
stato siglato nei giorni scorsi. La fami-
glia Normale, proprietaria dello storico
marchio conosciuto soprattutto per la
qualita di sfogliatelle e baba, fa sapere
ﬁw “i cinesi ¢i hanno contattato perché
nel loro Paese i nostri prodotti sono
particolarmente rinomati”.

UNIONE INDUSTRIALI DI NAPOLIL
Quaranta imprenditori del gruppo Gio-
vani della territoriale partenopea in mis-
sione all’Expo per incontrare colleghi
stranieri, organizzare B2B e intessere
relazioni commerciali. Con loro anche
15 studenti dell’istituto alberghiero
“Vittorio Veneto”, che partecipano al-
la missione perché il gruppo Giovani
Imprenditori di Napoli ¢ 'unico a ade-
rire all'iniziativa ministeriali “Adotta
una scuola per Expo”. Susanna Moccia,
presidente degli industriali napoletani
under 40, dice che “questa & un’occa-
sione unica per ampliate la nostra rete
di relazioni internazionali”. e®®

Sturt-up, rivoluzione mcompinta
e con i conti inTe

immagini simbalo dell'fialia
‘e corallo torrese
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EXPO CERIMONIA DI PREMIAZIONE PER IL CONCORSO FOTOGRAFICO PROMOSSO DAL CHIR IBAM DI TITO

® Il mulino pit bello in vetrina all’Expo. Si &
concluso con la giornata di premiazione il concorso
di idee per fotografi e video makers “#mulilu-porta
all’expo il tuo mulino”, promosso dal Centro Na-
zionale di Ricerche IBAM di Tito Scalo, volto alla
riscoperta e alla valorizzazione dei mulini ad acqua
ancora presenti sul territo-
rio lucano.

Tra i tanti partecipanti e
tra i tanti elaborati conse-
gnati, il primo premio con-
sistente nella presentazione
dell’elaborato all’expo di
Milano dal 7 al 10 Maggio
2015, é stato assegnato al fo-
tografo professionista Pie-
tro Mancino di Potenza. Il

|

mulino ad acqua pitt bello
e quello di Pietro Mancino

avuto nel passato e potrebbero avere nel futuro, con
le giuste pratiche di valorizzazione e di conserva-
zione degli edifici stessi.

Alla tavola rotonda tenutasi nella Sala Convegni
del Parco Nazionale dell’Appennino Lucano a Mar-
sico Nuovo (PZ) hanno partecipato il presidente del
Parco Nazionale dell’Ap-
pennino Lucano Domenico
Totaro, il Commissario
Asia Andrea Freschi, Giu-
seppe Tancredi della Reale
Mutua Assicurazione Spon-
sor della Manifestazione, il
dottor Maurizio Lazzariela
dottoressa Maria Carmela
Grano del Cnr-Ibam di Tito
Scalo, il tutto e stato coor-

qualehasapientementerac- CERIMONIA La premiazione - dinato dal giornalista Rai

colto il suo lavoro fotogra-

fico in un fotolibro, un modo tutto digitale di fare
fotografia. Pietro con il suo lavoro ha voluto portare
alla luce i mulini ancora presenti sul territorio di
Bella e Muro Lucano, sottolineando I'importanza
che questi edifici, seppur oggi solo ruderi, hanno

Rocco Brancati.

Il lavoro di Pietro da una grande possibilita a
piccoli paesi come i nostri di far parte con la pre-
sentazione all’expo ad una vetrina universale dando
a Bella e a Muro Lucano la possibilita di varcare i
confini Lucani.

I
MLAND 2015
A AT

LaBasilicata raccontata con l'acqua
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